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【補足】

・前工程の「セールス設
計」と“明確な切れ目”が
あるわけではありません。
「セールス設計」では、環
境構築の現実も見据えなが
ら、設計していく必要があ
ります。

キーワード
ホームページ、ランディングページ、ＳＮＳ活用、ホワイトペーパー、
オウンドメディア、ブログ、コンテンツマーケティング、メルマガ、
ステップメール、ネット広告、チラシ、アクセス取得 など

必要スキル 当該事業の知識、マーケティング知識、調査力、
ＩＴ知識/スキル、セールスライティング

目的 セールス設計を実動させるための環境を構築する。

環境構築



「①セールス設計」で作成した施策を稼働するための準備をします。

必要となるのは

「環境を構築する力」と「セールスライティング力」です。

施策を稼働させる土台が必要となるのは当然ですが、

その土台で「どのように伝えるか(＝セールスライティング)」が成否の大きな分かれ道です。

伝え方を正すだけで「効果が●倍になった！」というのはよく聞くお話です。
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【補足】

・セールスライティングは
奥が深い世界です。プロに
依頼することもご検討くだ
さい。
ただし、丸投げはＮＧです。
その特性(※)上、成功する
確率が下がります。「すべ
て実施します！」といった
業者は「どうやって書く
の？」と少し疑ってお話さ
れた方がよいかもしれませ
ん。

※ここでは詳しくは割愛します

・「セールスライティン
グ」というと「文章を書く
人」に思えますが、本当の
意味での「セールスライ
ティング」はもっと幅が広
いです。(文章を書くのは、
活動の一部です)



ここでは、個別の(ＩＴ)構築方法については語りません。

「より効果が出そう」な施策を

「費用対効果も考えながら」実施することを心がけてください。

「売れる仕組み」の作成は、投資です。
実施して、初めて成功の可能性が出てきます。

実施してみることが大切です。

また、当初はコストだけにとらわれすぎないように、ご注意ください。
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【補足】

・「投資」と書きましたが、
当然「賢い投資の仕方」は
あります。

間違えた施策を実施してし
まうと簡単に「無駄金」と
なります。

「なぜこの施策が有利なの
か」を常に考えましょう。
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【補足】

・当然、構築した環境に
よって、必要となることが
変わります。

キーワード
アクセス分析、広告分析、効果分析、
ＭＡ(マーケティング・オートメーション)、
顧客対応高度化、コンテンツ拡充、セキュリティ対応 など

必要スキル 当該事業の知識、マーケティング知識、分析・仮説力、
ＩＴ知識/スキル/運用力

目的 セールス設計を実行、検証、見直しを行い、よりよいセールス設計へ
と磨き上げていく。(ある意味、終わりはありません･･･)

実行・検証・見直し



ひたすらＰＤＣＡを回していく段階です。

事業の時間軸としては、この工程が一番長いでしょう。

自社内で全てを実施するのもよいですが、体制面・効率面・スキル面で難しいことも多いかもしれ
ません。

将来、自社としてどのような形(体制)を作りたいのか。

それには、どういったパートナーと実施していくべきなのか。

信頼できるパートナー探しは超重要です。
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【補足】

・パートナーに依存しすぎ
るのもリスクです。
パートナーによっては「ノ
ウハウ系」のものについて
は非開示のケースも多いで
す。酷いケースでは、広告
結果の(生)データすら見せ
てくれないようなこともあ
るようです。
よくよくお考えの上、パー
トナーをお選びください。



あなたと共に、
未来を創る

株式会社グロリア

当資料の無断転記、無断配布はご遠慮ください。 contact@gloria.cool

【会員制】ビジネスのための
デジタル活用ノウハウサイト

https://member.gloria.cool

ご質問・ご相談はこちらへ→


